Baw noptdonMo NecTpUT MHOTO-
YHCneéHHbBIMK MMEHaMH ﬁll‘JEHﬂﬂlB ni
ceKTopa mogbl. Kak nponcxogur oT-
bop 6bpeHgos, u HaobopoT, NO Ka-
KMMm napamertpam OpexHp uibupaer
CBOEro napTHépa ANA coTpyAHUYe-
crBa B mebensHOM cekTope?
Mozxno crasars, 9T0 MOHEIE DpeHaBI
OAEIE M KOMIIAHAA B3AWMHO BEIDHpa-
KOT APYT APYTa: H 3T0 OMeHb HeIPOCTOH
nponecc. B Hero BoBIeNMeHb pasHO-
obpasHbie AKTOPH B B HX WHC/IE CTHIH-
CTHYECKAA DAM30CTE H BOIMOMHOCTE
sKCIepHMeHTHpOBaTh, B cmy=ae ¢ Ferre,
HATIPHMEP, HHHIATHEA HCXOJUIA OT Hac.
Mg yERzemH TEOPIECKYEO CYIHOCTE
bperza u ero ocobennocTs, a Tak®e Mo~
TEHI[HAMBHYIO CIIOCODHOCTD K CO3TAHHED
KO/UICKITHE OMAITHER MeDeIn, KaK
HOCHTE/ILHHL, HOBOTO JyXa.

Yem oTnuyaeTca paisuTHe NMHKUMK
WHTepbepa, cTaBLUell OTBETBNEHMU-
em mogHoro bpenpga?

PaboTtaTe mna Takux nmereHgapHeIX
bpengos, kak, Cavalli, Ferré u Etro
ARIAETCH g Hac DOMBIION 9eCThIO,
HO B TO Xe BpeMs CI0XHOH 3afaqei:
3TO 3HAYHT ODIMeHHe ¢ KpeaTHBIHKA-
MH POZOM H3 CAMBIX PajHHX CEKTO-
POB M C CAMBIM Pa3HLHM TBOPHECKHM
meTomom. Kar crneacTeme, moasnaeTc
HeoDXOAMMOCTD Pa3BHTHA HOBOTO
BIMIEA HA MPOEKT B HOJIb3Y OPHIH-
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HA/IbHEIX M HEOMKHMIAHHBIX IPOLECcCOB
H pesyasTaTos. OTHpaBHOH TOUKOH
ABIACTCE MACHTHOHKAIME CAMOTO
COKPOBEHHOTO I'éHa MogHOTO Dpenza
IR ero JajbHeHIIed MHTEPIpeTaHu
B Komexnuax Home.

B anpene Bbl npegcrasMTe HOBYIO
KONnexKuuio nHTepbepa Etro:
HeCKONbKO CNOB Ha 3Ty Temy?
Hopas xomnexausa Etro Home Interiors
cobepér B cebe mebensHEe cepun

IUI# TOCTHHOH, CTO/IOBOM, CHOANBHH H
caga. Bce oHM mOMTHOCTBIO OTpaykaloT
cTi/s, QHIOCOQHIO ¥ HACTENHE MAPKH
Etro, B 0OCHOBE KOTOPBIX APKHE IBETA,
(hanrasmua 1 moboss K xu3uu. BymyT
MCIIOMBIOBAHE (JUPMEHHEIE [TATTEp-
HEI, XaPaKTePHEIE COUETAHHA LIBETOB,
M3BECTHEIE TEKOPATHBHBIE MOTHBE = H
BCE 3TO /1A CO3NAHMA KO/UIEKITHH C
YVHMEATBHOH 3MEeraHTHOCTBIO M HETo-
BTOPHMBIM IIAPMOM, KOTOPaf YKPaCHTE
Etro, mpespaTus ero B caMbli HACTOA-

i kounent lifestyle.

KaK yXWBaeTca Npon3BogcTso
Jumbo ¢ npoussogcTBaMK

Apyrux bpeHpoe?

['pymmna Jumbo - 310 3KIEKTHIHASR
COBOKYIIHOCTB PA3IMYIHEIX TBOPIECKMX
cruneit. [Ipucyrcrere B mei fashion
bpeHaOB MOIBOMAET HAM YKPACHTD H
MONOMHKTE HAM MebelbHBIH accopTH-
seHT. CymecTyoT HeKOTOPEIE XapaK-
TepUCTHEY, obmue g1a scex Opemgos:
MOHCK IKCKIIIMBHOTO Ka9eCTHa, MOMCK
HOBEIX (OPM M MaTEPHAIOB, crocob-
HOCTDb MCIIONB30BATE XYI0KECTBEHHEIH
NOTEHIHAT HTATBAHCKOTO MaHy(QaKTyp-
HOTO IIPOH3BOJICTEA, HO NPEXIe BCero
AKeMaHHe SKCIEPHMEeHTHPOBATb.

“TBopu4eckan cno-
coBOHOCTL Halen
rpynnbl NPOXogWT
Jyepes UCTopu-
JYecKkue nepwvo-
Obl, KYNbTYpPbl W
pasnuyvHble MUpPbI.
YnpaenawoLwmn
HaMW CerogHA
TBOPYECKMIA OyX
BeeT Hac B CTOpPO-
Hy bonee coBpe-
MEHHbIX M YHNCTbIX
NUHUKA"

Husan BRADMORE ox Gianfranco Ferré Home

Kak Bbl oueHWBaeTe OTHOLUEHMM
pynnbi (MnK e HeCKONbKUX K3
Bawmnx GpeHpoB) ¢ HOBBIMMK
MeXyHapOoaHbIMW PbIHKaMM,
Kutaem B nepsyio ovepefb?

KuTtan yreepmaaeTcs, KaK OIHH H3
OCHOBHEBIX KOMMEPHECKHX PHHKOB
cbrlTa 118 Hamero MpoOM3IBOOCTEA, MTO
MOJTEEPAIAeT abCOMOTHOE JOBEpHE
KMTAMCKOT'O PHHEKA K HTATbAHCKOMY
H3igemio. Toproeoe IpHCYTCTEHE
Gruppo Jumbo B Kurtae smxgerca

Ha JJBYX CTO/IAX: PHTEHIT B COTPYA-
HHMECTBO € KBAMUQHIIMP OBAHHBIMH
OM3aHHEPCKUME cTyauaMy. Posanu-
HAA IPOAAXKA ABIAETCA HATYPANBHOH H
HeO0DXOIHMOH BeTPHHOH I8 KOJIIeK-
nui bpergos Roberto Cavalli Home
Interiors u Gianfranco Ferré Home.
[TpodeccuonanbHble ApXHTEKTOPH K
HHTEPBEp-THIAHHEPH IPEICTABIAIT
cobol KaHanoM, BegymuM K Donsmmm
npoexTaM B Kotopsix Gruppo Jumbo
BRIPAJKAET BCHO CBOIO IIPOHIBOIHTEIb-

Hyto ciocobrocte 100% Made in Italy.

Y710 e KacaeTca Gonee TpagMLMOH-
HbIX ¥ CTabMNBHBIX PBIHOYHBIX TEp-
PUTOPWA, KaK Poccna n YkpaunHa?
Poccua u Yrpauna nponomxaroT DHTE
BAMKHEIM KAHATOM CDBITA 118 Hamen
mebenn, nogTeepagan bonsmoi
MHTEPEC K HTAMbAHCKOMY CTHII H
MPOH3IBOJCTEEHHOH CIIOCODHOCTH,
KOTOPEE 0DpeTaoT caMele pasmii-
HEle (POPMBI B HAITHX KO/UIEKIHEX H
CTAHOBATCH [TIABHBIM JOCTOHHCTBOM,
brarogaps KOTOPEIM Halle NPOH3IBOL-
CTBO 33 pybexoM CTaHOBHTCH emé
bonee npHBIeKaTENBHEIM.

MEL YOSTRO PORTFOLIO Cl SONO
HUMEROSI BRAND DEL SETTORE
FASHION. COME S| ARRIVA A SCEGLIERE
UNA GRIFFE RISPETTO AD ALTRE O,

AL CONTRARIO, COME UNA GRIFFE
SCEGLIE UN'AZIENDA COME SUO PART-
MER PER IL SETTORE DELLARREDO?
Possiamo dire che la griffe fashion e
l'azienda si “scelgono” a vicenda: non
si tratta di un percorso univoco ma di
un processo complesso nel quale in-
tervengono fattori diversi, tra i quali
la vicinanza stilistica e la possibilita
di sperimentare. Nel caso di Ferré, ad
esempio, il processo é partito da noi,
dall'intravedere all'interno del fashion
brand, con il suo DNA e le sue carat-
teristiche, la possibiliti di intrapren-
dere un percorso originale finalizzato
all'elaborazione di collezioni Home
che siano portatrici di uno spirito
nuovo rispetto ai fashion brand gia
presenti sul mercato.

COME 51 DEFINISCE LO SYILUPPO DI
UNA LINEA DI INTERIOR CHE NASCE
PROPRIO DALLA MODA?

Lavorare per fashion brand celebri
come Cavalli, Ferré ed Etro é un onore
ma anche una sfida complessa: significa
interagire con creativi provenienti da
settore diversi e di conseguenza con
approcei creativi diversificati. Diventa
pertanto necessario aprire la propria

Ietiznonz ORPHEUS ox Jumbo Collection
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visione del progetto a processi e risultati
insoliti e inaspettati. I1 punto di parten-
za & identificare il DNA piii profondo
del brand fashion, il suo background
stilistico, per poi poterlo traslare e re-
intrepretare nelle collezioni Home.

AD APRILE PRESENTERETE LA NUOYA
COLLEZIOME CASA DI ETRO: POTETE
DARCI QUALCHE ANTICIPAZIONE?

La nuova collezione Etro Home
Interiors includeri un assortimento di
mobili per soggiormo, sala da pranzo,
camera da letto e giardino. Il tutto in
linea con lo stile, la filosofia e leredita
del brand Etro, fatto di colore, fantasia,
gioia di vivere. Saranno quindi ripresi

i principali pattern del brand fashion,
le sue combinazioni di colori, le sue
fantasie piti iconiche, al fine di creare
una collezione dalleleganza unica e
dallo charm irripetibile che permetta di
arricchire e completare il mondo Etro,
che diventa cosi un vero e proprio con-
cept lifestyle da vivere e sperimentare.

COME CONYIVYONO E COME Si
EQUILIBRANO LA PRODUZIIONE

JUMBO E QUELLA DEGLI ALTRI BRAND?
Il gruppo Jumbo & un insieme
variegato dall'animo eclettico in cui
convivono diverse anime e stili creativi.
La presenza dei brand fashion al

suo interno ci permette di arricchire

e completare la nostra proposta di
arredi, per fornire ai nostri clienti
unofferta ricca e diversificata, capace
di soddistare ogni stile ed esigenza.

Ci sono alcune caratteristiche che
accomunano tutti i brand: la ricerca
della qualiti, l'innovazione nelle forme

O6edennniii cmon B-52 ox Roberto Cavalli Home Interiors

e nei materiali, a capacita di sfruttare
le potenzialiti artistiche dell'industria
manifatturiera italiana con fornitori
specializzati 100% Made in Italy, ma
soprattutto la voglia di sperimentare.

QUAL E IL RAPPORTO DEL GRUPPO
(O DI ALCUNI SUOI BRAND NELLO
SPECIFICO) CON | NUOYI MERCATI
INTERNAZIONALI, CINA IN PRIMIS?
La Cina si conferma come uno sboc-
co commerciale fondamentale per le
nostre produzioni, a conferma della
totale apertura del mercato cinese nei
confronti dei prodotti del Made in
Italy. La presenza commerciale del
Gruppo Jumbo in Cina si fonda su
due pilastri: retail e collaborazione
con qualificati studi di design. 11 retail
& la necessaria e naturale vetrina per
le collezioni dei fashion brand Rober-
to Cavalli Home Interiors e Gian-
franco Ferré Home. I professionisti
dell'architettura e dell'interior design
sono il canale verso i grandi progetti
nei quali il Gruppo Jumbo esprime
tutta la sua capacita di produttore
100% Made in Italy.

RISPETTO INVECE AD AREE PIU
‘STORICHE’ E CONSOLIDATE COME
RuUssiA E UCRAINA?

Russia e Ucraina continuano a offrire
un importante bacino di clienti per

i nostri mobili. 5i conferma infatti
un notevole interesse per il gusto

e la capacita italiana che vengono
espresse in modalita differenti in tutte
le nostre collezioni e quindi punto di
forza che rende ancora piu appetibile
la nostra produzione allestero.



